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E _. Fonds d'intervention stratégique des

ez 2 | industries agroalimentaires : Appel
RETUERLNER® | projets 2009

. Le ministere de Il'agriculture et de la péche

MINISTERE N N . .

DE L'AGRICULTURE lance un troisieme appel a projets afin de

ETDELAPECEE | goutenir financierement les entreprises

agroalimentaires dans leurs projets

d’investissement a caractere structurant ou innovah

Le Fonds d’Intervention Stratégique des Industries
Agroalimentaires — FISIAA - a été créé en 2007. I’adresse au
entreprises de transformationcommercialisation dont les
matieres premieres et les produits finis figurent dans la liste de
'annexe 1 du Traité de I'Union Européenne. Conform ément
aux regles communautaires en matiere daides d’Etat les
industries agroalimentaires de moins de 750 salarié ou de moins
de 200 M de chiffre d’affaires sont prioritairement visées.

Les interventions du Fonds doivent permettre de fawriser
I'émergence de projets portés par une ou plusieursentreprises
dans la perspective de renforcer leur compétitivité et de
développer des synergies économiques collectives.

Les critéres de sélection de ce troisieme appel a mjets, dont la
date limite de dép6t des candidatures est fixé au ® juin 2009,
porteront entre autres sur la stratégie du porteur de dossier, sur
'impact du projet, notamment en matiére de dévelop pement
durable, sur la capacité (en particulier financiére) du porteur a
le mener a bien et sur le caractére incitatif de l'aide.

Les directions régionales de I'agriculture, de I'alimentation et de
la forét rendront un avis sur les dossiers dans lets régions. Un
comité national sélectionnera les projets mi-septenbre 2009.

Le cahier des charges de cet appel a projets aingjue le dossier
de candidature sont consultables et téléchargeablesur le site du
ministere : http://agriculture.gouv.fr/sections/outils/marches-
appels-projets/troisieme-appel-projet/

Rappel : Le premier appel a projets du FISIAA eteadidnce le 2 marg
2007. Il a permis de sélectionner 16 projets fiquioiets déposés, avet
une enveloppe de 7,5 MLe deuxiéme appel a projets du FISIAA a%te
lancé le 17 décembre 2007. 45 projets ont étésdeqno29 entrepnse&
ou groupes. Le comité de sélection a propogérde 2dprojets sur les®
37 éligibles, pour un montant d'aide de 7,9 dbrrespondant a uno

montant total d’'investissements de 75 M
http://agriculture.gouv.fr/sections/presse/communiges/fonds-d-intervention
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INFORMATIONS MARCHES ET TENDANCES

LES RENCONTRES DE LALIMENTATION 2009 Le 10 mars
2009

UNE EVOLUTION STRUCTURELLE DE NOTRE ALIMENTATION VE RS PLUS DE

PRATICITE
UN MODELE ALIMENTAIRE EVOLUANT AU FIL DES GENERATIO NS VERS
PLUS DE PRODUITS TRANSFORMES

Une conséquence logiqgue de la plus grande praticité des aliments consommés est la
diminution du temps passé a cuisiner. Egalement, onobserve une baisse de la durée des
repas au déjeuner et au diner. Pourtant, la convivalité reste de mise, et si 'on observe une
progression des repas pris seuls, elle s’explique gr la progression des personnes vivant

seules. La grande majorité des déjeuners et des dars sont pris a plusieurs.

LES PILIERS DE L'INNOVATION :
LA MOTIVATION PRINCIPALE D’ACHAT RESTE LE GOUT

Les critéres « label de qualité » et « marque » come motivation d’achat ont fortement

Pour vous personnellement, chacun des critéres suivants compte-t-il beaucoup,
plutét, pas vraiment ou pas du tout pour vous faire une idée sur la qualité d'un
produit alimentaire ? Somme des beaucoup et plutét (%)

Le godt apprécié lors d'un achat anténeur o7

J 81
S — "}
L'apparence de l'aliment 9
La durée de conservation Fe)
L'existence d'une garantie su respect de l'environnement et du bien 4
étre anml e
Avantag st o procut [, 75

Une information sur la tragabilité du produit (dont le pays d'ongine_?%?8 o 2006
m 2007
La composition du produit (liste d'ingrédienls)—;g8 m 2008

Le type de distributeur: marché, commerces de proximité, GD, HD— 1
L'existence d'un label qualité officiel (label rouge, label bio, AOC, 1701
IGP)
L'aliment est produits & coté de chez vous 64
Le conditiennement / packaging 458

La marque du produit

Les récompenses dans les concours (médailles, diplomes)

La publicité et la promotion faite dans les médias

Source : Barometre alimentation 2006, 2007 et 2008, Ministére de l'agriculture et de la péche,

CREDOC

Compte-rendu du 10 mars 2009 :
http://lwww.credoc.fr/pdf/Sou/

RencontresCREDOCProteinesCompterendul0Omars2009.pdf

régresseé entre 2007 et 2008.
Si, respectivement, 68% et
65% des personnes
interrogées déclaraient étre
un peu/beaucoup incitées par
ces criteres, elles ne sont plus
que 58% et 53% en 2008.
De plus, l'origine régionale
d’'un produit (64%) compte

autant qu'un label qualité
(66%).
Tout comme la santé, le

discours environnemental n’a
pas la méme signification
pour tous. Confirmant Iles

données du sondage CSA, on
voit ici que la santé pour soi et
ses proches reste le moteur
d’achat principal, méme sl

s’agit de produits respectueux
de I'environnement.



LOCATION CHAMBRES FROIDES
—FAULQUEMONT
Benoit Baltes souhaite louer des chambres froides ax

- 350 m2 de chambres froides sur un atelier total &
600m?2.

Pour tout contact : 06 19 94 30 97

[ Fax : 03.87.90.72.74

- COMMERCY

L’entreprise PIERRON propose également
des locations de chambres froides dont la
capacité de stockage est de 5000 m3 en
froid négatif a Commercy.
Contact : Mr Kieffer au 03 29 91 07 92

normes européennes a proximité de Faulquemont.

COMPETITIVITE

Premier "Rendez-vous
economiques de

I'ANIA" : le compte-rendu

Les premiers rendez-vous économiques de I'ANIA ont
été organisés en partenariat avec le cabinet Deloie.
L'objectif de cette premiére rencontre était d'amor cer
un débat sur la valorisation des entreprises agroa
mentaires dans un objectif de regain de confiance des
marchés (financier et consommateur). A cette occa-
sion, Deloitte a présenté I'étude "quels enjeux de
I'immatériel pour les industries agroalimentaires 7',
réalisée avec des étudiants de Sciences Po Paris.

Cette derniere révele, contrairement aux idées re-
cues, l'importance des actifs immatériels pour lesen-
treprises agroalimentaires, mais l'insuffisante vairisa-
tion qui en est faite. Les différents entretiens réalisés
dans le cadre de cette étude aupres des dirigeantdu
secteur mettent en évidencetrois actifs immatériels
majeurs : le capital "humain”, le capital “innovati on
et recherche"”, le capital "réputation, marque et va-
leurs" ; trois leviers de compétitivité et créateurs de
valeur durable sur lesquels il est important que lesec-
teur capitalise a [l'avenir. Communiqué ANIA
www.ania.net.

Lire également : « L’'agroalimentaire résiste mieux a la

crise que les autres secteurs. » les Echos n&agliri2
20009.

INPI : Acces libre et gratuit aux Bases De Données

L'INPI propose dorénavant
cing services de recherche
en acces libre et gratuitsur
http://www.inpi.fr.

L'’ensemble des marques
(francaises, = communautaires,
internationales) en vigueur en
France sur :
http://bases-marques.inpi.fr/

Toutes les demandes debrevets
frangais, européens et interna-
tionaux PCT publiées depuis
1978, ainsi que les brevets déli-
vrés francais depuis 1989
(service FR espacenet ) sur :
http://fr.espacenet.com/

le statut Iégal des brevetsfran-
cais et européens délivrés et de-
signant la France publiés depuis
1978 sur:

http://www.inpi.fr/

'ensemble desdessins et mode-
les francais publiés depuis 1910
et internationaux publiés depuis
1979 sur :
http://bases-modeles.inpi.fr/

I'essentiel des décisions dejuris-
prudence brevets, marques, des-
sins & modeles ainsi que les déci-
sions d’opposition de marques (a
partir de 2004) sur :
http://Dbase-
jurisprudence.inpi.fr/

Pour tout renseignement :



Actualités des actions a
venir pour les entreprises de
I'agro-alimentaire

[27-28 et 29 mai 2009, Toulouse

/ 2 juin au Centre de documentation de I'INPL a
Vandoeuvre Brabois

/ 11 juin au Centre de documentation de I'INPL
a Vandoeuvre Brabois

/ 16-18 juin , Lyon Eurexpo

/20-22 octobre 2009 au Parc des expo de Metz
Chia
{ Metz |

/ mardi 17 novembre 2009

Le marché du Bio évolue trés vite a l'image de
l'attente et des besoins de consommateurs, dont les
typologies sont de plus en plus précises. En réporesa
la demande de ces consommateurs soucieux entre
autres de leur bien-étre, le Bio est maintenant deenu
un argument de vente, un produit marketing, soumis
a un cahier des charges stricte.

Au programme :

« Le contexte général du Bio alimentaire et
cosmétigue en Lorraine » par Fabien Cozic, AGRIA
LORRAINE.

« Les opportunités offertes aux transformateurs surle
marché du bio » par Elisabeth Mercier, directrice de
I’Agence Bio.

« Le cadre réglementaire» avec lintervention de
Mme Renaudin de I'Institut NAtional de I'Origine et
de la qualité (INAO).

Témoignages d’entreprisesM.. Zeybek, gérant de
l'entreprise Jardins de Lune, Nancy et M. Prost,
gérant de la Fromagerie de la Meix, Reillon.

AGRIA LORRAINE s’est rendu au colloque natio-
nal de I'eco-construction et I'éco-rénovation les 21
et 22 avril a Villers-les-Nancy. Il ressort :
- l'urgence d’'une prise de conscience citoyenne et respon-
sable face a I'aggravation des déreglements climajues.
La mise en valeur lesmatériaux de la construction et la
rénovation écologique (chanvre, paille, ouate de cellulo-
se, ossature bois,...), mais surtout de porter I'attation
sur la_mise encauvre de ces matériaux,condition sine qua
nonea leur efficacité optimale.
La nécessité de développement des formations existaes
avec une préoccupation écologique forte.
La multiplication des maisons écologiques sur-isolés et/
ou a ossature bois, comme les initiatives de collgwités
avec la perspective des éco-quartiers tels que leugrtier
des Rives de Meurthe a Nancy .
La visite intéressante du nouveau batiment éco-cortsuit
du CNIDEP. http://www.cnidep.com
http://www.colloque-ecoconstruction.fr




